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Reciben crédito de la banca… 
PERO …

> Deciden “no crecer”

> 80% de las compañías cierran en primeros 5 años

> Con altas tasas y costos ocultos

> Con garantías y colaterales inviables 

> Procesos complejos y demorados

NO tienen 
acceso a financiación

60% 40%

dolor de la pequeña empresa



86% 
de la banca está 

concentrada en 6 grupos

oferta concentrada



procesos complejos



“financial readiness”
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+  In te l i g enc i a  A r t i f i c i a l  /  M a ch i ne  L ea rn i ng

+  E co no m í a  C o l a b o rat i va

+  E d uca c i ó n

INFORMACIÓN

+  Inc l u s i ó n  y  p ro f und i z a c i ón  f i na nc i e ra

+  Sa l ud

+  U s o  e f i c i en te  d e  l o s  recu r s o s

WELL-BEING

inversiones emergentes



cambios patrones de consumo



cambios patrones de consumo



y la banca?

?



prospectiva

Para el 2025, entre el 10% y el 
40% de los ingresos de la banca
global se reducirán por las
fintech, que competirán por
créditos personales, 
empresariales, microcréditos, 
hipotecas y gestión patrimonial

M cK i ns ey &  C o m p a ny



tendencias Fintech



Fintech Colombia



experiencia

⎮



Siegel+Gale: “Simple is smart” – Global Brand Simplicity Index



Siegel+Gale: “Simple is smart” – Global Brand Simplicity Index



EY  – El tema de la experiencia en banca

E xp e r i enc i a  =  58% A cces o  =  21%



EY  – El tema de la experiencia en banca



EL VALOR DE LAS 
FINTECH ESTÁ EN LA 

EXPERIENCIA DEL 
CLIENTE

financiación más allá de los bancos





Identity Check Profiling

Score de 
Crédito

Score Reference

Comportamiento de 
pagos

Huellas de 
consulta

Verificación 
titulares

Performance 
financiero

Conducta 
Humana

Condiciones a 
empleados, 

proveedores y 
clientes

Evaluación
Pestal 360ª

Performance PsychometricImpact

Endeudamiento

Generadores 
de valor

Capital de trabajo

Coberturas 
de riesgo

Riesgo
Sectorial

Cuentas 
bancarias

SARLAFT
Historia 
judicial

Registros
Fiscales

Equipo

Gobierno 
Corporativo

Redes 
Sociales

Endorsement

Comunidad

Ambiente

Reacciones

Solvencia Moral

5 frentes de análisis

+ 300 variables 
analizadas

+ 1.300 bases de 
datos consultadas

+ 13 millones de 
procesos judiciales

> Regresión logística 
y binaria

> Árboles de 
clasificación 

SempliScore

qué análizamos?



Control

Validation

Data

Information

Presentation

Decision

Generate alerts for inconsistencies and anomalies in 
the information throughout the SempliScore process.

Allow the human factor to validate business logic, 
necessary in the valuation process.

Request data processed by the mind and human 
empathy as unstructured information.

Analyze all the inputs and sources of information that 
feed the credit score model (SempliScore).

Synthesize the entire risk analysis process and submit 
to dematerialized credit committee.

Store and process the concepts of the credit 
committee to make a decision of approval.

Model of Intelligence and Learning Analytics



Empathy 

Personality

Dreams
& Fears

Financial 
Analysis

Data
Analytics

ManagementSempliScore + Machine Learning

Integraciones
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sempli.co


